[bookmark: _Toc30655]中国大学出版社协会高校教材品牌工程建设方案
一、合作背景
经过40年的建设和发展，大学出版社已成为我国出版业一支重要的生力军。100余家大学出版社占全国出版社总数的近20%，年销售码洋过亿元的大学出版社有30余家。大学出版社依托大学、面向社会，服务国家发展大局，服务高校教学科研，努力出版高质量、高水平的各级各类教材、学术著作及相关图书，为我国教育改革事业做出了突出贡献，发挥了不可替代的作用。
进入新时代，党中央和国务院明确教材建设是国家事权。2017年国家教材委员会、国家教材局先后成立。近年来《职业院校教材管理办法》《普通高等学校教材管理办法》等文件陆续发布，明确高校教材必须体现党和国家意志。大学出版社应牢牢把握正确方向，紧密围绕习近平新时代中国特色社会主义思想培根铸魂、启智增慧这一重大主题，全面落实立德树人根本任务，统筹推进教材建设高质量发展，创新教材出版工作机制与方法，推动教材建设取得重大突破。
大学出版社促进高校教材市场繁荣，高等教育水平提高，在高校教材建设中取得了巨大成就，与此同时也应该清醒地意识到存在许多不足：教材缺乏专业出版特色；教材质量仍需提高；教材“走出去”严重不足；教材内容建设研究欠缺；大学出版社整体优势不足，营销渠道各自为战，相互争夺市场；作者资源多家争抢，重复出版现象仍然普遍……
当前，在党和国家大力推动创建一流大学和一流学科的背景下, 反映时代变革、服务国家需求、融合技术发展、多形态多介质的高质量教材建设既是党和国家教育事业发展的需求，也是大学出版社破解高校教材出版低质量竞争难题的途径，大学出版社需要聚焦出版主阵地，加强编辑人才队伍建设，深入研究教学出版规律，回归教材出版本位，联合协作才能共同促进新时代高校教材高质量发展。
二、合作宗旨与原则
中国大学出版社协会（以下简称“大学版协”）作为中国大学出版界的全国性、专业性、行业性的社会团体，可以整体上协助教育行政管理机构统筹和布局高校教材建设，鼓励同类型、同地区的出版单位开展合作，共享内容资源和渠道资源，形成富有活力和竞争力的优势出版群。
大学版协及时将大学出版社发展中遇到的热点、难点问题向有关部门反映，发挥着桥梁纽带作用；积极配合政府有关部门寻求出版行业改革发展的办法，发挥着参谋作用；将党和国家有关改革发展的精神贯彻到大学出版社的工作和发展中，协助落实重大战略任务，发挥着助手作用；根据各大学社的特色、地区、专业进行优质资源的整合引导，放大联合效应，促进各大学出版社有序竞争、良性合作、着眼长远、形成合力、共同成长，为新时代大学出版业高质量发展发声行动！
因此，大学版协倡议开展高校教材品牌工程建设活动，并成立高校教材品牌建设领导小组和工作组。领导小组由大学版协理事会推举产生，统筹领导高校教材品牌工程建设工作。工作组负责具体工作的实施和落实。高校教材品牌工程建设活动原则为：
1.共建共享、自愿加入
高校教材品牌建设工作组成员首先是大学版协会员，在认可并签署《推动高等学校教材高质量发展的倡议书》的前提下，自愿加入高校教材品牌工程建设活动，共享建设工程的各项资源，参与推动高校教材品牌工程建设的各项具体活动。
2.加强合作、优势互补
大学版协领导小组根据成员单位各自的优势专业和优质资源，分析研判进行协商性分工，引导每个出版社将主要精力聚焦在自身优势的专业和课程上，在作者团队、编辑能力、出版能力方面实现优势互补，在市场、渠道、宣传及电子资源等方面统一组织建设，最大限度地发挥各自优势、放大联合效应。
3.协调创新、共铸品牌
高校教材品牌工程建设工作组成员单位可以以实体、虚体等性质合作，以项目制、合伙人等形式灵活开展各类业务共建。但所有合作信息要纳入“大学版协高校教材品牌工程”系统，所有围绕高校教材品牌建设合作的成果，包括但不限于图书、电子资源、课件、论坛、研修等，应标识“中国大学出版社协会高校教材品牌工程”。大学版协牵头联合各大高校教务处等机构组建高校教材质量评审专家组，开展产品质量、服务流程、合作效应等项目评估，监督品牌建设实施。工作组组织开展向教育主管部门、行业指导委员会、高校推荐宣传品牌工程，不断提高品牌建设工程的社会影响力。
4.培养人才、科研引领
高校教材品牌建设需要加强教材研究工作，大学出版社借助合作平台，组织开展编辑和营销队伍的业务培训和交流研讨并纳入常规性的活动。同时建立制度开展教材科研工作，将教材编写与教学研究与改革结合起来，深入了解当前高校学生学习状况和教师的教学情况，以科研推动教材编写、以编写深化教学研究，相互促进，形成教材良性研发机制。
三、工作内容
1．梳理重塑，聚焦提升原有品牌
（1）大学版协会员在自愿的原则下分批次加入品牌工程建设活动，按照公共课、专业课、选修课大类形成不同出版品牌群，每一学科专业选出2~3家该领域实力较强的大学出版社牵头作为学科召集单位，研究制定该品牌群的建设方案。
（2）联合相关机构和专家，组建教材评审团队，对大学版协会员单位已经出版、即将出版的成果进行统一评审，遴选出一批精品项目，进行标识规范；并积极宣传“中国大学出版社协会高校教材品牌工程”活动，以扩大教材的知名度和学术影响力。
（3）“中国大学出版社协会高校教材品牌工程”推荐书目可每年（两年）评选一届。经大学版协“审定”“推荐”进入品牌工程的教材，可形成独立精选品牌教材书目，报送上级教育主管部门和各高校教材评估机构以及各级教材代理商。同时每年举办一次全国性高端论坛，汇聚不同机构和学科专家，开展高校教材高质量建设论坛与研讨会。
（4）梳理图书代办站资源和业务能力，调整业务方式，线上线下从营销策划、宣传设计、技术支持等全方位助力精品教材的营销推广。或按照不同品种委托第三方代理，或由实力较强的出版社牵头组建该专业类别的营销团队，逐步形成大学出版社联合营销的新机制。
2．创新机制，打造新业态产品线
（1）梳理会员单位教材的出版能力，分类做好教材规划，会员单位承诺遵照《推动高等学校教材高质量发展的倡议书》呼吁，积极对高校教材的出版进行自身规范，减少同业竞争。
（2）大学版协依据各大学出版社出版优势和出版能力，形成教材出版合力，积极向教育主管部门、行业指导委员会等争取更多优质教材出版的政策支持。各会员单位在品牌工程建设领导小组指导下，通过多种合作形式推进高校公共课课程建设，研发一批理念先进、资源丰富、作者知名、服务周到的新型教材。
（3）积极参与“马工程”教材教学教研活动，提高政治站位，将政治方向、政治标准有机融入学科专业课程内容中，在新时代国家高校教材建设中担当大学出版社责任，发挥大学出版社优势，树立大学出版社专业出版的品牌形象。
（4）广开门路，积极主动和各级各类高等教育相关学术委员会、行业指导委员会建立联络机制，通过行业影响力、学术影响力向教育主管部门、行业管理部门推荐宣传大学版协高校教材品牌工程建设活动，扩大品牌活动的社会影响力，增强品牌活动参与者的集体荣誉感和获得感。
3.科研保障，建设长效机制
（1）大学版协高校教材品牌工程建设工作组联合出版科研机构，开展编辑队伍的业务培训。
（2）通过整合的专家资源、高校教师资源，开展系列的教材科研论坛活动，深入研讨大学课程教学、教材使用情况，了解高校一线师生真正的教学需求。
（3）大学版协高校教材品牌工程建设工作组承接与高校教材相关的科研课题，建立大学出版社人才资源库，挖掘大学出版社的人才资源，开展教材出版科研工作，促进人才队伍的成长。
四、工作思路
1．在大学版协直接领导下，成立大学版协“高校教材品牌工程建设工作组”，由工作组具体牵头开展本项目的实施工作。
2．高校教材品牌工程建设工作组负责组织开展大学高校教材研讨会和编辑出版、营销推广论坛，聚焦当前高校教材出版面临的问题、研讨切磋发展出路，通过讨论达成共识，推动高校教材品牌工程建设活动在大学出版界达成共识。
3．结合论坛及相关学术讨论会议结果，大学版协形成《高校教材品牌工程建设方案》，向相关会员单位发布，广泛征询意见，不断优化完善。
4．高校教材品牌工程建设活动可先进行1~2年试点工作，由高校教材品牌工程领导小组进行评估总结，机制完善后正式全面推广。
5．经过2~3年的运营，大学版协力争形成科学公平、透明创新、有竞争力的机制，推进大学出版高校教材高质量发展与建设。
五、工作计划
1.品牌建设方案研讨（6月—8月）
	重点工作
	具体内容
	项目时间
	负责人

	方案研讨会
	讨论品牌建设工作方案
	6月21日
	大学版协
工作组

	
	品牌建设工作机制
	
	

	方案讨论会
	品牌建设工作风险评估与预案
	6月21日
	大学版协
工作组

	
	品牌建设工作执行计划
	
	

	具体工作计划研讨会
	首届品牌教材遴选方案
	7月8日
	工作组

	
	研究讨论评选范围、标准、专家组成及质量监控等具体细则
	
	

	
	任务分工起草各类相关评审材料
	
	

	文件起草
	按照分工，形成相关材料文件初稿
	7月15日
	工作组

	文件讨论
	讨论完善修改推荐工作文件
	7月23日
	

	征求意见
	方案材料分发大学版协会员单位征求意见
	8月
	大学版协

	形成整体方案初稿
	根据会员单位反馈意见，讨论改定相关文件
	8月
	


2.品牌教材评审 （9月—12月）
	工作内容
	项目时间
	负责人

	发布首届品牌教材推荐相关通知
	9月
	大学版协

	组织专家开展评审，完成教材初评工作
	10月
	工作组

	复核评审意见，组织会评，形成初步名单
	11月
	

	大学版协年会召开首届评审委员会成立会议、举办高校教材高质量发展论坛，确定首届品牌教材推荐目录。
	11月—12月
	大学版协


3.推荐发布 （1月—4月）
	工作内容
	项目时间
	负责人

	制作首届教材推荐名录相关材料
	2022年1-2月
	工作组

	大学版协正式发布首届品牌教材推荐目录
	2022年3月
	大学版协

	联合相关经销机构开展推广活动
	2022年3-4月
	大学版协


4.总结完善 （3月—4月）
	工作内容
	项目时间
	负责人

	召开总结会议，优化整体工作方案
	2022年3月
	工作组

	布置研讨下一阶段工作
	
	

	完善方案，讨论形成品牌工程正式方案
	2022年4月
	大学版协





（执笔人：夏国强  赵玉山）
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