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出版社人员构成
专业化、品牌化、融合化

文化强国建设与大学出版社的使命担当

⚫ 大学出版社担负着新时代推动文化繁荣、建设

文化强国的重要使命。

⚫ 目前国内出版单位的规模、竞争力、影响力与

国际一流出版集团相比还存在较大差距，要推

动主力军进入主战场，巩固数字时代出版主阵

地，亟需建强出版人才队伍。

⚫ 数智化时代，出版业进入快速迭代的融合发展

新阶段，通过技术赋能和品牌打造，借助出版

内容、版权优势，通过多元开发、全媒体运

营，不断提升出版质量和传播效能，更好推动

文化数字化新质生产力的发展。

母体大学

重庆大学办学宗旨
研究学术，造就人才

佑启乡邦，振导社会

大学出版社

高质量发展
“双一流”建设
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重庆大学出版社“十四五”发展规划

专业化 品牌化

融合化

专业板块突出

分别在教育、学术、大众出版三个领域挖掘并着力打造具有重要支撑

作用的专业板块，在读者和渠道方面形成较强专业影响力，培养一批具有

较高专业产品出版素养的人才队伍。

企业品牌响亮

出版社在行业和社会具有较高知名度和美誉度，教育、学术、大众出

版各领域打造具有全国影响的品牌产品，培养若干具有一定专业和行业影

响力的品牌出版人。

融合出版模式成熟

融合出版工作机制成熟，实现图书内容的数字化配套及数字化产品二

次开发工作常态化、数字化及网络宣传营销工作常态化；打造一系列可独

立市场运营并实现盈利的数字产品。

“一三三一”发展战略

专业化、品牌化、融合化



出版品牌构建要素

创 新

品牌知名度

质 量

品牌认可度

规 范

品牌信任度

管 理

品牌竞争度

传 播

品牌忠诚度

服 务

品牌美誉度

出版品牌

立足资源，形成特色，发挥优势，错位竞争，合作共赢，铸造品牌
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专业化、品牌化、融合化

◆大中专教材占70%，常销教材品种约5000种，国规教材近300种，入选“十四五”

首批职业教育国规教材124种，全面推进数字教材建设，自主开发的“课书房 •数字

教材平台”正式上线，教材出版能力、质量、规模不断提升。

教育出版品牌



专业化、品牌化、融合化

◆ 积极申报各种出版基金项目，推动高水平学术专著走出去，“万卷方法”丛书经过20年建设，

总品种已超210种， 5种图书入选知网高被引图书TOP1%（2019—2023）榜单。

学术出版品牌



专业化、品牌化、融合化

◆ “好奇心”“里程碑”“鹿鸣心理”“万花筒”“微百科”等大众图书品牌影响力持续上

升，多次获评全国和省市优秀科普图书。

大众出版品牌

里程碑



陆 海 书 系 ：
“物的流动与
全球史丛书”
获重庆市出版
专项资金资助

聚焦文明互鉴•策划陆海书系

书名

神奇的树叶：茶叶的全球史

欲望甜蜜：砂糖的全球史

粮食版图：全球化进程中的“三大坨”与中国

泡沫华章：啤酒的全球史

善恶边缘：鸦片的全球史

撸猫狂热：猫咪的全球史

风从海上来：瓷器的全球史

烈焰琼浆：烈酒的全球史

十杯佳酿：葡萄酒的全球史

暗香浮动：咖啡的全球史

银光灼耀：全球化进程中的白银与中国

烟迹寻踪：烟草的全球史



⚫ 2023年经典中国国际出版工程

1. 《峡江行》 向泽映等著（英文）

2. 《中国蜻蜓大图鉴》等8种图书向施普林格·自然出版集团等国际出版机构输出版权。

加强国际合作•促进版权输出

⚫ 2023年丝路书香工程项目

1. 《中国常见古生物化石》 唐永刚等编著（葡萄牙文）

2. 《昆虫之美·雨林秘境》 李元胜著（印尼文）

⚫ 入选国家社科基金·中华学术外译项目

1. 《吉祥文化论》 张道一著（韩语版）

专业化、品牌化、融合化



• 著名地质学家、科普大师、中国科幻小说鼻祖

之一，创作了大量科普、科幻以及儿童文学作

品。他的创作生涯持续70余年，出版图书300

余本，累计销售超千万册。

• 曾荣获国家科技进步奖二等奖、中国出版政府

奖、中华优秀出版物奖、冰心儿童图书奖、全

国优秀科普作品奖！被中国科普作家协会评为

成绩突出的科普作家，被有关机构评选为“孩

子们最喜欢的科普作家”。

作者：刘兴诗

出版社人员构成
专业化、品牌化、融合化

• 《大地的故事：图解中国地理》入选

2023年全国中小学图书馆（室）推荐

书目、全国第三期“新发现·科普书

单”，获“典赞·2024 科普重庆”年度

科普作品。

汇聚优秀作者•推出精品佳作



出版社人员构成
专业化、品牌化、融合化

• 贯彻落实习总书记关于科技创新、科学普及“两翼论”的重要指示精神，为师生搭建高水平学术交

流平台，弘扬科学家精神，传播高水平成果，推进创新人才培养。

• 科学读书汇：与科协联合，特邀中国工程院院士潘复生、中国科学院院士崔向群、中国工程院院士

刘汉龙作报告，分享《能源结构现状与镁基储氢材料发展前景》《中国天文观测设备（仪器）的发

展和创新》《岩土文物微生物矿化修复技术开发与应用》前沿成果。

• 饶家院阅读沙龙：以阅读为纽带，搭建沟通交流平台，丰富师生文化生活，建设书香校园。如邀请

鲁迅文学奖获奖诗人李元胜分享“一个工科生的跨界成长之路”。

组织品牌活动•传播优秀成果



出版社人员构成
专业化、品牌化、融合化承办重要会议•扩大品牌影响

• 承办全国优秀科普作品交流会暨科普作家进校园活动（2024年全国科技活动周重大示范活动）：

营造浓厚的热爱科学、崇尚创新的氛围，得到社会广泛赞誉和众多媒体报道。



出版社人员构成
专业化、品牌化、融合化

⚫ 联合重庆市中、小学，以“如何发掘一本书”为主题举办课外实践活动，丰富阅读场景，建设书香校园。

延伸出版内容•拓展服务领域



融合出版品牌

“服务学校优势学科融合出版平台及资源建设项目”

获中央国有资本经营预算资金投入1300万元

融合出版服务平台

• 全面支持数字教材、

融媒体教材和图书的

出版、阅读和运营。

特殊儿童教学云平台

• 在全国推广并获得

良好收益

专业化、品牌化、融合化



数字化支撑平台

200+新
形态教
材

2000+

数字课
程

3500万

专项资
金

◼ 特殊儿童培智教育资源库及教学服务云平台

◼ 课书房——新形态教材支撑平台

音像

纸媒

互联网

电子

全媒体出版

专业化、品牌化、融合化
开展AI探索•加强平台建设

利用新技术提升出版效率，从文生文、文生图、文本语音互转、多语言翻译、校对润色、程序方面开展AI探索。



出版社人员构成
专业化、品牌化、融合化“迪帕特教”融合出版产品

一本书到一个平台，2015年至今已出版200+品种，覆盖全国1732所用户（特校、普校、康复机构）。



出版社人员构成
专业化、品牌化、融合化制作动画视频•丰富载体形式

• 根据《碳中和全民科普指南》内容制作了15集动画短视频，每集约2分钟。



出版社人员构成
专业化、品牌化、融合化构建媒体矩阵•扩大传播范围



培育出版新业态•打造阅读新场景

• 出版新业态：通过技术赋能、模式创新、生态重构，从内容资源、渠道构建、选题策

划、编辑加工、产品发布、市场营销等环节入手，实现数字化生产、网络化传播、数据

化运营、智能化服务。

• 阅读新场景：国家新闻出版署2025年3月21日颁布《全民阅读促进条例（征求意见

稿）：促进全民阅读，推动书香社会建设，增强全民族思想道德素质和科学文化素养，

提高全社会文明程度。

———来自豆包AI生图

专业化、品牌化、融合化



结束语

未来已来，时不我待；

勤耕不辍，精业笃行；

守正创新，开拓进取；

汇众智聚众力，为出版强国建设作出新的更大贡献！http://www.cqup.com.cn/index.php


